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Liebe zum Detail: Zur Bedeutung von Funktionsbereichen fir
Produktdesign

Augustin D.1, Carbon C.-C.1, Leder H.1

universitat Wien, Fakultat fur Psychologie, Wien, Austria

Technische Konsumprodukte miissen sich zunehmend tber ihr Design am
Markt positionieren. Speziell Designs von Produkten mit langen
Entwicklungszyklen (Autos, Flugzeuge) erfordern nachhaltige
Designkonzepte, um eine lang anhaltende Marktakzeptanz zu gewahrleisten.
Ein zentrales Konzept hierbei ist Innovativitat (Carbon & Leder, 2005).
Bisherige Studien zur Attraktivitat von Konsumprodukten (z.B. Hekkert,
Snelders & van Wieringen, 2003) untersuchen ausschlief3lich
Gesamtkonzepte. Fur den Nutzer spielen im taglichen Umgang jedoch
verschiedene Funktionselemente und -bereiche eine ganz spezifische Rolle.
Am Beispiel von Autodesign (Scheinwerfer, Ricklichter, Innenrdume,
Cockpits) konnten wir in Rating- und Assoziationsstudien u.a. einen starken
positiven Zusammenhang zwischen Innovativitat und Attraktivitat fir
Scheinwerfer und Innenrdume zeigen, nicht jedoch fiir sicherheitsrelevante
Funktionselemente wie Cockpits. Fir angewandte psychologische und
designorientierte Fragestellungen ergeben sich daraus wichtige
Implikationen zur Optimierung und Gestaltung von Konsumprodukten.
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